fragor att stalla nar ni
planerar en kampanj

Identifiera och formulera problemet. .
Fundera 6ver varfor det ar viktigt, och

a
vad som &r orsaken. %! Eb
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Vad kan g6ras, och vilket ar malet ni
vill uppna? Gor en plan och sétt upp
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Var saker pa att ni vet vilka er kampanj riktar sig

mot, och varfor de bor agera. Vilka kan fa det att
handa, och vilka aktorer behdver nifa med er?

Ni behover inte nédvandigtvis en massa pengar for
att driva en bra kampani. Kartldgg vilka resurser som Vad har ni till

ar tillgangliga for er, tex. sociala medier, natverk, er f'o'rdel?
engagemang eller djupgaende kunskap om problemet.

Gor kampanjbudskapet dvertygande y
och létt att forsta. Valj en kommunikations-
metod som ar lamplig for att fanga
uppmadrksamheten hos de manniskor ni

villengagera.

Hur vet ni om ni har uppnatt ert mal? Planera for
olika satt att folja upp kampanjens framgang,
Om saker och ting inte gick som planerat, staller

er fragan vad som skulle kunna géras annorlunda

nasta gang? Och glom inte att fira era framgdangar’!
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